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A retorica populista do jornal Extra: um estudo da cobertura da Copa 2014!
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Resumo: O Extra, com sede no Rio de Janeiro e fundado em 1998, é um dos jornais
populares reconhecidos no Brasil pela linguagem simples, preco acessivel e proximidade
com a realidade do publico. Nessa direcdo, o0 artigo busca verificar como ocorreu a
atuacdo do veiculo durante a Copa do Mundo de 2014. Deslocamos, portanto, o conceito
de populismo do campo politico para estuda-lo apenas na sua forma comunicativa e
empreendemos uma analise para entender como o impresso fala em nome do povo e onde
estaria 0 apelo emocional. Encontramos no veiculo um apelo retorico, ja bastante
conhecido nas disputas politicas, que no caso da Copa foi frisado pela linguagem
carregada, uso de borddes futebolisticos, narrativas de cunho apelativo e dramatico
envolvendo o contexto das partidas.
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1. Introducéo
Neste artigo buscamos estabelecer como ponto de partida a nocdo de populismo

como um fenémeno nédo so acoplado a uma forma de fazer politica, mas sim como um
estilo de comunicacéo. Partilhamos da mesma percepc¢éo de Block e Ralph (2017) quando
observaram que, dentro do campo da comunicacdo politica, os estudos sobre modos de
comunicacdo populista sdo limitados e pouco tipificados. Nossa abordagem, portanto, ndo
¢ mais uma tentativa de definir o termo “populismo”, mas de percebé-lo dentro da logica
mididtica.

Com esse intento, perseguimos indicacbes sobre o estilo de comunicacéo
populista em Canovan 1999), Gomes (1996), Kazin (1995), Laclau (2011), Waisbord
(2012) Mazzoleni (2003) e Panizza (2003). Utilizamos o termo ‘indicagdes’ porque parte
desta literatura esta interessada em definir o populismo pelo viés politico e econémico.
Porém, estes autores discorrem, sob diferentes aspectos, que 0 populismo possui uma
retdrica de apelo ao povo, ou mesmo de uma discursividade que perde a ‘sofisticagdo
vocabular’ para se assemelhar as massas e transformar, futuramente, esta adeséo em voto.

Ao avancar nesta discussao, nos deparamos com duas ponderacGes pertinentes a

nossa investigacdo. A primeira, elaborada por Bos e Brants (2014), aponta que além do
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populismo destinado a midia, € possivel vislumbrar o populismo pela midia, isto €, a
presenca de tracos populistas entre os jornalistas, principalmente naqueles que trabalham
em jornais tabloides e radio, justamente por esses meios estarem mais propensos ao
improviso e a expressar tendéncias contra partidos, elites e imigrantes. A segunda
reflexdo parte da definicdo de ‘populismo midiatico® apresentada por Kramer (2014).
Segundo ele, este tipo de populismo ocorre entre 0s meios de comunicacao e independe
dos movimentos politicos, se utilizando de elementos estilisticos e ideoldgicos na
construcdo de favoritismo de grupos internos, confianga no carisma e senso comum, além
de apelar para os sentimentos morais. Também para este autor, o populismo midiatico
prevalece entre o radio e os jornais tabloides e vai além da cobertura de processos
politicos.

A partir desta moldura tedrica, decidimos fazer um teste empirico na realidade
brasileira. Buscamos compreender que estilo retorico foi utilizado pelo jornal popular
Extra na cobertura da Copa do Mundo de Futebol 2014 realizada no Brasil. Selecionamos
o0 jornal Extra por ele ser um dos jornais populares reconhecidos no pais pela linguagem
simples, preco acessivel e proximidade com a realidade do publico. “O Extra,
rapidamente, também suplantou o historico O Dia no posto de jornal popular mais lido
do Rio de Janeiro. Tem uma forca de venda muito grande pela estrutura da Infoglobo e
apoio dos sistemas de radio ¢ televisdo” (AMARAL, 2006, p.36). Fundado em 1998 no
Rio de Janeiro pelo Grupo Globo, o veiculo disponibiliza boa parte da edicdo impressa
digitalizada no acervo do site do jornal. Este foi o lugar que catalogamos o material
noticioso desta pesquisa. Amaral (2006) comenta ainda que 0 Extra apresenta em suas
capas conteudos expostos de forma sedutora e apelativa, 0 que o aproxima dos estilos
tabloides populistas estudados por Mazzoleni (2003). Outro jornal também do Grupo
Globo, o Expresso, poderia também ser utilizado para fins de coleta, justamente por ser
caracterizado totalmente como tabloide, porém, pelo custo excessivamente baixo sequer
é disponibilizado online.

Em seguida, refinamos a analise para o periodo da Copa do Mundo no Brasil. Isto
significa que, delineamos outro caminho para contribuir além da tradicional analise da
comunicacdo populista com foco em liderancas carismaticas, por exemplo. E acreditamos

que o esporte, conforme argumenta Whannel (2008), ndo é apolitico, ndo é uma mera

% No original “Media Populism”
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distracdo ou diversdo. Pois a partir dele, podemos compreender como se processa
determinados valores sociais na sociedade. No caso do futebol, a bibliografia nacional é
prédiga em apresentar a relacdo e importancia deste esporte para o Brasil. (Agostino,
2002; Brinati, 2015; DaMatta, 1982; Helal, Lovisolo e Soares, 2011; Helal e Cabo, 2014
e Silva e Santos, 2006). A escolha pelo periodo da Copa 2014 ocorre justamente, por ser
um evento midiatico de forte apelo popular devido a dimensdo mercadoldgica do futebol.
Como se néo bastasse isso, a derrota por 7 a 1 para Alemanha nesta Copa torna a cobertura
jornalistica singular e dramatica. Esse elementos ddo mais densidade ao debate devido
também a forte relagcdo entre futebol e identidade nacional brasileira.

Delimitado este cenario, empreendemos andlise de contetdo (Bardin, 2011 e
Herscovitz, 2007) durante o intervalo de 12 de junho a 14 de julho, periodo de extensa
divulgacdo do megaevento. Optamos por catalogar somente as noticias de capa do Extra
referentes a competicéo, e fizemos a leitura deste material para nossas inferéncias com
base no nosso aporte teodrico. Por se tratar de uma linguagem do meio impresso, nossa
observacdo esteve atenta uso da adjetivacdo do veiculo aos jogadores, partidas, selecbes
e outros topicos como chave explicativa para tentarmos identificar uma discursividade
populista. A nossa hipotese é que a cobertura esportiva do mundial, no 'pais do futebol’,
feita por um jornal popular pode ter apresentado um carater populista. Entre as apostas
do resultado, pode-se encontrar no veiculo um apelo retorico frisado pela linguagem
carregada, uso de borddes futebolisticos, narrativas de cunho apelativo e dramatico
envolvendo o contexto da Copa ou uma discursividade que pode seguir o padréo do grupo

Globo ao qual o impresso esta inserido.

2. O populismo como estilo de comunicacéo

Ha vasta revisao de literatura para tentar explicar o populismo pelo viés politico,
aqui pretendemos nos deter a entendé-lo na sua vertente comunicativa. Afinal, ndo se faz
populismo sem 0s meios de comunicacdo. Desse modo, o que 0s estudiosos do populismo
falam sobre as estratégias comunicativas dos regimes populistas, ou mesmo governos?

Quando Canovan (1999), argumenta que o populismo é uma possibilidade entre a
tensdo de duas faces opostas da democracia — a pragmatica e a redentora — a autora,
perpassa, mesmo que brevemente, sobre o papel do estilo de comunicac¢do na abordagem
dos politicos. Segundo ela, “do ponto de vista pragmaético, a democracia e essencialmente

uma maneira de lidar pacificamente com interesses e pontos de vista conflitantes sob
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condi¢des de mobilizagdo de massa e comunicacio de massa.” *(CANOVAN, p.10,
1999). Reconhecendo a centralidade dos meios de comunicacdo no processo de
incorpora¢do das massas, Canovan sinaliza que falar ‘em nome do povo’ é um termo
ambiguo, brecha que permite aos populistas fazer uso da retérica de forma variada.

A compreensdo do populismo além de um estilo politico é defendida por Kazin
(1995) na obra “A Persuasdao Populista”. Para o autor, a dimensdo populista percorre o
ambito cultural, politico e comunicativo das sociedades. Vale ressaltar que os Estados
Unidos e a cultura americana fazem parte do lugar de fala de Kazin (1995) para debater
0 populismo desde 1890 a 1995. Nesse contexto, interessa ao autor interpretar a
flexibilidade da persuasdo populista por meio da linguagem. Para ele, por meio de uma
linguagem comum, o agente poderia inflar no povo a imagem da elite como
antidemocratica e interessada apenas nos proprios projetos, gerando desse modo uma
aversdo entre ambos

Esta percepcdo do autor nos autoriza a entender a persuasao populista como o
modo de dialogo entre politicos e eleitores/povo. Um modo utilizado principalmente
pelos aspirantes ao poder. Conforme Kazin (1995), a fala populista direcionada aos
inimigos era agressiva com uso de termos como “porco’ e “‘sanguessuga’, metaforas para
desqualificar o opositor em relagéo aos interesses do povo. Em contrapartida, o populista
se auto intitulava de ‘soldado’, ‘cavalheiro’ e dizia estar em ‘batalha’ e ‘campanha’ em
prol das pessoas.

As questdes retdricas do populismo ganham novos enfoques no pensamento de
Laclau (2011) a partir da obra “Razao Populista”. Isto ocorre porque, o tedrico politico
argentino esta preocupado com o populismo engquanto categoria politica, na qual defini-
lo em termos de “pobreza intelectual”, “imprecisao” ou mesmo de “carater manipulador”
contribuem apenas para articular o populismo como dotado de irracionalidade.
Avancando nesta discussdo, Laclau (2011) considera a ‘vagueza’ dos discursos populistas
como pressuposto para construcdo, inclusive, de uma imagem politica relevante. Ou seja,
ndo se pode menosprezar o populismo reduzindo-o a “mera retorica”, pois neste quesito,
o fenbmeno populista pode se mostrar abrangente e articulado. Recorrendo as ideias de

Le Bon, Laclau (2011) reflete sobre a influéncia das palavras na formacéo de multiddes

4 No original: “from the pragmatic point of view, democracy is essentially a way of coping peacefully with
conflicting interests and views under conditions of mass mobilization and mass communication”
(CANOVAN, p.10, 1999).
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e sinaliza que: é preciso ter discernimento na escolha das palavras para ter aceitacdo
diante as multidGes; é possivel fazer afirmacdes concisas sem provas e demonstragdes e
iSso ter ainda mais peso e quanto mais repetida uma frase, mais chances dela se enraizar
no inconsciente das camadas populares.

Tomando como ponto de partida as ideias de Ernesto Laclau, Waisbord (2012)
argumenta a importancia do trabalho de Laclau para a construgdo do sentido de ‘povo’
como agente politico que combate os possiveis ‘inimigos’. E em nome do povo, as
liderancas politicas buscam lutar contra tudo que consideram opositores do popular e
nacional. As ideias de Laclau, segundo Waisbord (2012), sdo importantes para pensar a
visdo do populismo entre jornalismo e democracia, justamente porque o0 autor
compreende que os meios de comunicagdo sofreram mudancas devido as ondas
populistas, citando, por exemplo, os embates de Evo Morales e Hugo Chavez contra a
midia comercial.

Com foco no jornalismo, Waisbord (2012) argumenta que para o populismo, o
jornalismo ndo poderia ser autbnomo, pelo contrario, deveria servir aos interesses dos
politicos, mediando a luta de informagdes entre ‘populares’ e ‘antipopulares’. Sob tal
premissa, o autor afirma que “de fato, o populismo rejeita a no¢do de jornalismo como
uma profissdo que exerce controle sobre a producdo de noticias. Em vez disso, € visto
como uma ocupacio totalmente dependente de forgas politicas e econdmicas™®
(WAISBORD, p.7, 2012). Percebemos como o jornalismo, nessa Otica, €
instrumentalizado para interesses populistas. N&o a toa, o autor relata que magnatas da
midia mantinham relagdes ‘amigaveis’ com politicos em troca de negodcios, desse modo,
ambos se beneficiavam, a midia com a chegada de ‘investimentos’ ¢ os politicos com o
fortalecimento do poder comunicativo e favorecimentos em corridas eleitorais.

Sobre essa base, Waisbord (2012) percebe como o jornalismo pode ser ineficiente
se atrelado a interesses populistas, justamente por contrariar padrdes basico do jornalismo
como objetividade, linguagem clara e busca por ‘imparcialidade’. Em outras palavras,
jornalismo plausivel para o populismo seria 0 que defendesse os interesses do governo

com patriotismo e compromisso.

° No original: In fact, populism rejects the notion of journalism as a profession that exercises control over
news production. Instead, it is seen as an occupation fully dependent on political and economic forces
(WAISBORD, p.7, 2012).
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Mazzoleni (2003) é um dos estudiosos do populismo na midia. Segundo ele, 0s
jornais tabloides desenvolvem um papel importante nesse processo porque exibem em
suas paginas noticias populares implementada de recursos visuais e linguagem dramatica.
Nesse cenario, o0s politicos populistas utilizam a midia como para divulgacao de noticias
de si com o uso de uma linguagem abrasiva e apelo emocional. O espaco de fala
concedido a esses atores ocorre porque a maioria da midia pertence a elites dominantes
do seu pais, 0o que torna praticamente inviavel aos meios de comunicacdo daquela
localidade desafiar os poderes estabelecidos. Esta l6gica convém aqueles, que Mazzoleni,
denomina como liderangas neopopulistas.

Aprofundando-se nessa perspectiva, Mazzoleni (2003) delineia a rotina
jornalistica como um processo que segue imperativos organizacionais, normas e praticas
em vigor da categoria. Apesar disso, ele indica que as industrias de midia buscam publicar
as noticias que dialogam com interesses comerciais, ou seja “a competicdo pelo publico
e pelas receitas de publicidade introduziu outros imperativos que levam o jornalista a
privilegiar eventos sensacionais, escandalos, crime e histdrias de sexo’® (Mazzoleni, p.
12, 2003).

Nesse caminho, fica evidente o espetaculo que pode ocorrer em torno da cobertura
sobre liderancas politicas. Por isso, tanto alarme e ansiedade de governos para controlar
0s meios de comunicagdo para com 0 Seu uso estratégico obter e manter poder politico
(MAZOLLENI, p.14, 2003). Explorar, manipular ou mesmo usar Sdo 0S Verbos
escolhidos pelo autor para caracterizar a dinamica que o0s populistas buscam adotar sobre
a midia. Ciente desta interferéncia, Mazzoleni (2003) aponta a midia tabloide como
portadora de sensacionalismo e campo fértil para atuacdo de neopopulistas, podendo
ecoar sentimentos anticorrup¢do, anti-imigracdo, anti-tradicionalismo, ou seja, ecoar a
pauta populista. E ancorado na linguagem popular, os tabloides podem ser utilizados para
catalisar as demandas populares ¢ fazerem ‘o povo’ aceitar discursos muitas vezes
considerados como messianicos.

O estilo de vida simples do ex-presidente uruguaio, Pepe Mujica, é na percepcao
de Panizza (2003, p. 93-94) um atributo de identificacdo politica com o publico com

possibilidade de tornar o politico populista. Para o autor, quando o politico consegue

& No original: competition for audiences and for advertising revenues has introduced further imperatives
that prompt journalist to privilege sensational events, scandals, crime, and sex stories (Mazzoleni, p. 12,
2003)
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incorporar no seu modo de vida uma linguagem semelhante a dos setores populares, ele
obtém éxito em transmitir mensagens antielitistas. No momento em que Panizza (2003)
comenta desta identificacdo, ele reforca que ndo se trata de compreender 0 modo de se
vestir parecido com “o povo” um critério para determinar politicos como populistas. O
caminho é compreender que o politico, ao incorporar-se de repertorios simbdlicos das
camadas populares, possibilita uma conex&o afetuosa com setores sociais, por muitas
vezes discriminados e subordinados. E por isso que os lideres da América Latina
interessam tanto ao trabalho de Panizza. Porém, nessa discussdo, queremos apontar que
além dos trajes, a conversacao do lider com o povo, 0 modo como se fala ao povo e por

ele carrega uma mensagem politica bastante potente.

Futebol e retdrica populista

No periodo analisado catalogamos 164 chamadas de capas a respeito da Copa do
Mundo de 2014 no jornal o Extra. Com base neste material, interessa-nos demonstrar o
possivel estilo de retorica populista relacionado a cobertura do megaevento. Antes de
prosseguir, consideramos importante relembrar alguns aspectos do megaevento como:
Antes da Copa, especificamente em junho de 2013 houve no pais dezenas de
manifestacbes contra o0 aumento da passagem de Onibus que reverberaram em
questionamentos sobre o0 andamento das obras do Mundial. Meses antes da Copa, dezenas
de protestos voltaram a ocorrer pelo pais, mas perderam for¢a quando comegou o torneio.
A época, Dilma Rousseff era a presidente do Brasil e em outubro de 2011 o pais passaria
por eleicdes presidenciais, em outras palavras, o0 més de junho e julho, relativamente eram
periodo de corrida eleitoral, na qual o principal adversario de Dilma era o candidato Aécio
Neves.

A selecdo brasileira era cotada como favorita ao titulo e estava sob 0 comando do
técnico Luiz Felipe Scolari (Felipdo). O jogador mais reverenciado pela midia era o
atacante Neymar. Além do Brasil, mais 31 sele¢6es participaram do torneio realizado em
doze cidades-sede. Um dado historico importante trata-se do evento ser realizado pela
segunda vez no Brasil, a primeira ocorreu em 1950 e a selecéo brasileira foi vice-camped,
perdendo no Maracand para o Uruguai em um episédio batizado de Maracanazo. Este é
um breve retrato do evento antes das realiza¢es dos jogos, outros fatos marcantes, iremos

acompanhar conforme a narrativa do jornal.
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Observamos que o jornal mantém uma postura de defesa do futebol brasileiro em
relacdo as outras selecbes e uma aposta no jogador Neymar como melhor da selecéo.
Seguindo a ordem cronoldgica das partidas, notamos que no dia da primeira partida da
selecdo brasileira contra a Croéacia em 12 de junho de 2014 — comemoracdo do dia dos
namorados no Brasil — o veiculo trouxe em sua capa a ilustracdo de um coragdo com 0s
nomes de todos o0s jogadores ao redor e internamente o nome da selegéo brasileira com
uma frase de Neymar. Devido a vitdria por 3 a 1, no dia seguinte o impresso destacou que
Neymar era 0 namoradinho do Brasil e mostrava vocagdo para ser paixdo nacional.
Sabemos que a lideranca carismatica é um dos atributos do populismo (Mazzoleni, 2003)
fundamental para representacdo das massas. O tratamento excessivo dado a este jogador,
claro que pela qualidade futebolistica, demostra que ele foi o escolhido para representar
a selecdo. Denominada esta lideranca, toda a retérica do jornal acaba por projeta-lo,

9% ¢¢ 29 ¢,

expressoes como “o pé de coelho de Neymar”, “craque”, “bravo”, “acima dele, s6 Pelé”,

9 cC

“Ele lanca moda com visual louro”, “pronto para brilhar ainda mais”, “A bola ta com
vocé, Neymar” e “talvez tnico craque a disposi¢dao”. Quando o Brasil foi eliminado da
competicdo, as expressoes continuaram com outro direcionamento: “Neymar a parte”,
“Neymar escapou do vexame”, ele € “em campo, o simbolo de um Brasil que pode fazer

jus a sua tradicao” e “Neymar reaparece na Granja, ofusca a crisedo 7a 1.

Figura 1: Reproducéo das capas do Extra respectivamente dos dias 13, 17 e 28 de junho de 2014 ilustram
o tratamento dado ao jogador Neymar
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Fonte: https://extra.globo.com/
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Nesse sentido, a mesma légica retorica foi aplicada aos principais concorrentes
brasileiros. Os argentinos foram classificados como ‘desequilibrados’, os croatas
‘desesperados’ e os espanhdis de ‘humilhados’. Quando o Uruguai perdeu na sua estreia
para Costa Rica por 3 a 0, recebeu como manchete o titulo ‘Zebrago’ em alusdo ao
‘Maracanazo’. Todas os exageros pareciam plausiveis até a derrota brasileira que estava
por vir. O jornal manteve um tratamento irénico a todos os principais adversarios do
Brasil. No intervalo de dias entre cada jogo da selecéo, o veiculo dedicou-se a apontar as
fragilidades dos rivais e alfinetar outros craques como Messi: “Vem Méssico! Nem o
craque argentino nem o adversario de amanhd amedrontam o Brasil” (Manchete do dia
16/06/2014) e Cristino Ronaldo: “4 a 0 Alemanha: Portugal cai na real. Portugal
descobriu da pior maneira possivel, que Cristiano Ronaldo, sozinho, ndo € certeza de
vitoria” (Chamada do dia 17/06/2014).

O segundo jogo da selecéo brasileira ocorreu contra 0 México no dia 17 de junho
de 2014 e deu empate. O Extra atribuiu o placar igual a atuacdo do goleiro mexicano
fazendo referéncias a um programa da televisdo mexicano, Chapolin Colorado, “N&o
contam com a minha astucia: Goleiro da terra do Chapolin, Ochoa vive dia de herdi no
México ao segurar 0 a 0 com Brasil”. E esse tipo de articulagio retorica que colabora para
o jornal aproximar-se do seu publico. Trata-se aqui de um apelo para um fato que fizesse
sentido para a maioria, uma vez que o resultado foi insatisfatorio. A metafora aqui,
(Kazin, 1995) provoca identificacdo com o publico brasileiro devido a exposicao
recorrente do programa mexicano na televisdo brasileira.

A medida que eram conhecidos os primeiros eliminados, o Extra os satirizava
dar tchau: Geracgao que criou a magia do toquinhos em tic-tac e p6s 0 mundo aos pés da
Espanha da Adeus a Copa de forma vergonhosa: 2 jogos, 2 derrotas e 7 jogos sofridos
apos a derrota para o Chile” (Capa de 19/06/2014) ¢ “Camardes ndo passam de
aperitivo” (Jogo Extra, p.12 de 19/06/2014).

Embora acreditasse na vitoria brasileira, o veiculo buscou cobrar veemente o
técnico selecdo pela realizacdo de mais treinos. A linguagem para a cobranca era enérgica.
Segundo a publicacéo, os jogadores ficaram cerca de 69 horas sem tocar na bola, ficando
apenas no ‘chinelinho’ longe das chuteiras. A provocagao rendeu resposta do jogador

David Luiz que disse a imprensa que a selecdo aprendia ‘olhando e admirando rivais’.
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Dias depois, o diario destacou que Felipdo deu ordens para nenhum jogador sair da Granja
devido as primeiras eliminag¢des da primeira rodada: “Folga, agora, so pulando a cerca”
(Manchete do dia 22/06/2014) e destacou no dia do jogo contra Camardes, que a selecdo
brasileira precisava convencer devido ao baixo desempenho em campo.

Quando venceu a sele¢cdo dos Camardes por 4 a 1, o foco do jornal passou a
evidenciar o préximo confronto com o Chile. “E o Chile j& provoca: Batidos pelo Brasil
nas oitavas em suas duas ultimas participaces em Copa, chilenos se dizem prontos para
superar Neymar & cia. e por fim ao tabu: ‘A historia fica no museu’, alfineta Valdivia”
(Manchete 24/06/2014). Ou seja, o jornal acentua o confronto dando mais énfase a
hostilidade. Acompanhando esta manchete, uma imagem de Neymar e Valdivia (Chile)
em lados opostos com gestos de ‘estresse’ e raiva. Mas matérias internas, o Extra diz que
0 Chile é um ‘fregués a vista’ e que no passado um jogador do time simulou uma farsa
cortando o proprio rosto para insinuar que tinha sido atingido por um rojao em campo.
Observamos que o tipo de retorica ndo se baseia na noticia, em apenas informar e mostrar
as vertentes do préximo jogo, mas de provocar e levar a um quadro de ‘briga’, estratégias
tipicas também da retdrica populista. Porque ser populista ndo € a apenas buscar empatia
com o publico e bem querer representa-lo, mas também dentro desse processo, identificar
0s inimigos e tentar desconstrui-los.

A rivalidade de Brasil e Chile foi enfatizada com a noticia de que mais de 13 mil
policiais iriam fazer a seguranca da partida, devido o jogo ter sido classificado como de
alto ‘risco’. No dia, o Extra publicou, “E decisdo: Patria de Chuteiras. Hoje é tudo ou
nada! Brasil enfrenta um Chile destemido, as 13h, no Mineirdo, pelas oitavas de final da
Copa. David Luiz é davida” (Esportes, p.1, 28/06/2014). A chamada é uma referéncia
explicita ao termo “Pétria de Chuteiras” cunhado pelo dramaturgo Nelson Rodrigues para
caracterizar as atuacbes da selecdo brasileira a partir da década de 50. A expressdo
expandiu-se e tornou-se emblema da identidade nacional. Embora em desuso, conforme
Helal e Gordon Junior (2002) assinalaram durante estudo sobre a crise no futebol
brasileiro, o jornal resgata a frase repetida nos meios de comunicacdo desde o seu
surgimento. Trata-se de um apelo, é um discurso etnocéntrico, assemelha-se a retérica
populista porque esta é repleta de bordbes. Confirmada a vitéria sobre o Chile, o jornal
evidenciou a festa da torcida brasileira que resgatou durante estrofes como “Sou

brasileiro, com muito orgulho e muito amor”.
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Figura 2: Reproducdo das capas dos dias 16, 18 e 24 de junho de 2014

Fonte: https://extra.globo.com/

Como cada jogo era eliminatério, os holofotes do jornal voltaram-se a selecdo
CcOmo guem motiva por meio ‘macheza’ e da ‘virilidade’. “Choradeira de jogadores da
selecdo preocupa: psicologos, treinadores e ex-atletas consultados pelo Extra veem
descontrole emocional como uma barreira rumo ao Hexa” (Manchete do dia
30/06/2014). Com essa capa, 0 Extra falou sobre a inseguranca dos jogadores para
enfrentar a Colombia, denominando o momento como ‘ataque de nervos’ € ‘um time com

a pressao alta’:

E choro na hora do hino, choro na comemoragéo de gol, choro antes da disputa
de pénaltis contra o Chile...Se o bom futebol é coisa para o Brasil na Copa do
Mundo, néo faltam lagrimas dos jogadores antes, durante e depois das partidas.
O limite entre a emocéo e o desequilibrio emocional é algo que preocupa um
pais ansioso pela conquista do hexacampeonato mundial (Extra, ed. Esportes,
p4. 30/06/2014)

Laclau (2011) ja alertava que o uso continuo de linguagem figurada contribuia
para uma retorica populista, para a construcdo de um significante vazio. N&o faltaram
metaforas para ilustrar o sentimento de inseguranca quanto ao proximo jogo da selegéo.
O Extra destacou que Felipao ‘convocou a psicologa’ devido a ‘choradeira desenfreada
da sele¢@o’, que o time deveria tomar ‘remédio para pressdo’ ou mesmo ‘tirar as pilhas’.
O choro foi pauta constante no jornal até o jogo da Coldmbia. Conforme o jornal, somente
depois de visitas presenciais da psicologa, o efeito foi ‘fenomenal’ para Neymar que

afirmou que era preciso estar feliz em campo.
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Para um jornal que acreditou tanto na lideranca do jogador Neymar, que
retoricamente vendeu a imagem dele como referéncia daquele que o povo brasileiro
poderia esperar ‘aquela jogada’ que muda o rumo de uma decisdo, a saida deste jogador
da Copa devido uma fratura na vértebra em funcdo de uma joelhada do colombiano
Zuiiiga foi noticiada como um ‘dor para todo o Brasil’. Sob este episodio, a retdrica do
veiculo ndo se assemelha tanto a populista. O sentimento de disputa, de garra e de
confronto parecem ter sido amenizados com saida do jogador. O jornal, todavia, transferiu
para o jogador David Luiz, as cartas que apostava em Neymar. “Sem medo do bicho-
papao” (Esportes, p.6. 05/07/2014) titulo da matéria que trazia a imagem de David Luiz
vibrando apés um gol e denominando como futuro capitdo da sele¢do na partida seguinte.

Na tentativa de incendiar uma punigdo rigorosa ao colombiano Zufiiga, o jornal
publicou: “Golpe que Neymar sofreu é proibido até no MMA: se fosse lutador, Zuniga
seria desclassificado no octdégono. Joelhada por tras é ilegal no MMA e mancha a
carreira do atleta. Fifa ainda analisa imagens” (Manchete do dia 06/07/2014) e destacou,
que embora ele ndo estivesse em campo, o restante do time estava comprometido em jogar
‘por ele’. E melodramatica a linguagem para contar a historia de Neymar a partir de ento,
expressdes como ‘o sonho ainda esta vivo’ ou ‘tocar o tdo desejado troféu da Copa do
Mundo’ foram utilizados para coloca-lo em evidéncia por ele ndo poder estar mais em

campo.

Figura 3: Reprodugéo das capas dos dias 4, 5 e 6 de julho de 2014

EYTRAr: ET TRArc: EZ TRAC

co VARDIA o

Golpe que Neymar sofreu

pra chorar

e clisilicacss pacaaseifingl

nnnn

Fonte: https://extra.globo.com/
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Mesmo nesse contexto conturbado, o jornalismo do Extra busca reforcar antigos
valores do futebol brasileiro. Quais? “Somos os melhores do mundo”, “Conosco nao ha
quem possa”, “participamos de todas as Copas” e “ganhamos cinco delas”. E uma retérica
tdo populista que visa animar aos torcedores, ao ponto de ndo perceber a qualidade
futebolistica do proximo adverséario, a Alemanha. Vejamos desde o titulo aos primeiros

paréagrafos da descricdo da proxima partida.

E hora de manter a freguesia

Na Copa das Copas, o Brasil tera pela frente o fregués dos fregueses. Num duelo
de gigantes, a palavra parece fora do lugar, menos quando se trata do jogo de
amanhd, no Mineirdo. Adversarias na semifinal da Copa do Mundo, as duas
sele¢des se impdem respeito mutuo, mas, quando se chocam, a balanga costuma
pesar para 0 lado verde-amarelo. Ndo ha pais campedo mundial que tenha
sofrido mais nos pés brasileiros que a Alemanha.

E como se o estilo improvisador e alegre dos pentacampedes levasse vantagem
sobre a eficiéncia e a disciplina alemées, dona de trés titulos. (...) Se tudo seguir
com antes, serdo os rivais que chorardo no fim da partida. Mais uma vez. (Extra,
Esportes, p.10. 07.07.2014)

A expectativa lembra 0 mesmo comportamento da midia brasileira as vesperas da
final da primeira Copa do Mundo realizada no Brasil em 1950. ‘“No sabado, 15 de julho,
a manchete da Gazeta Esportiva de Sao Paulo era: ‘Amanha venceremos o Uruguai”
(BELLOS, 2003, p. 50). Naquela época, com a derrota brasileira, o episodio foi batizado
de Maracanazo e agora estava atualizado como Mineiratzen. Contra todas previsdes
desastrosas, o Brasil perdeu para a Alemanha pelo placar de 7 a 1 no estadio Mineirdo em
Belo Horizonte. Temos, portanto aqui, um fato inesperado que impacta na retérica
agressiva do Extra para cima dos adversarios. A saida foi assumir que o Brasil ndo tinha
o melhor futebol do mundo e ‘zoar’ com a situagdo, afinal, trata-se, antes de tudo de um
jornal popular. Por exemplo, o veiculo disse que o ‘pé-frio’ Mick Jagger da banda Rolling
Stones, assistiu a partida e torceu para o Brasil e que 0 ‘Maracanazo’ foi fichinha. Nao
tinha mesmo como defender a selecdo e nem estratégica retdrica para isso. Expressoes
como ‘vexame’, ‘humilha¢do’, ‘vergonha em 7 atos’, ‘maior goleada da histéria do
futebol brasileiros’ e uma diagramagdo com fundo preto deram o tom de luto para a
derrota.

Diante do préximo jogo do Brasil contra a Holanda pela disputa do terceiro lugar,
o0 veiculo delineou os vilbes da derrota brasileira, como o técnico Felipdo, denominado
como ‘osso duro de roer’ e o jogador Fred que, segundo o jornal, teve uma atuagéo

‘desastrosa’ sendo barrado tarde demais. Quando a sele¢do perdeu para Holanda, o time
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de Felipao foi taxado de ‘saco de pancadas’, com atuacgdo ‘ridicula’, tendo a ‘pior’ defesa
¢ 0 goleiro mais ‘vazado’ da Copa. A linguagem do veiculo é similar a dos torcedores que
assistem ao jogo ao vivo, se indignam, gritam, ‘xingam’ ¢ emitem opinides na hora sob
fortes emocdes.

Todavia o foco encontrado pelo veiculo para provocar identificagdo com o0s
torcedores ndo foi este confronto. O Extra resgatou uma antiga rivalidade com a
Argentina, como bem expds: “ARGH!!! Ndo basta perder de 7 a 1 para Alemanha no
maior vexame do futebol brasileiro. A Argentina pode ser camped do mundo no
Maracand” (Extra, Esportes, p.1, 10.07.2014). O jornal tendeu positivamente para 0s
alemaes afirmando que eles fizeram uma campanha sélida e que podem ser os primeiros
europeus a serem campedes em solo sul-americano. Quanto a Argentina, questionou-se
se 0 craque Messi seria capaz, de sozinho superar um time equilibrado como o a
Alemanha.

Figura 4: Reproducéo das capas dos dias 9, 13 e 14 de julho

Fonte: https://extra.globo.com/

Resultado, vitéria germéanica por 1 a 0. Destaque para o time campedo na capa?
Nido. “Argentina chora por ultimo: marcada por choro de jogadores do Brasil e
musiquinha de provocagdo dos argentinos, Copa termina com Alemanha tetracamped
merecidamente e (muitas lagrimas) portenhas” (Manchete, 14/07/2014). Na concepgao
do jornal, os alemaes livraram os brasileiros de ver 0s ‘hermanos’ fazerem festa no

Maracana.
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Interessante notar que, paralelo a esta cobertura esportiva, alguns fatos politicos
ganharam notoriedade ao lado do futebol na capa. Sobre as vaias a presidente Dilma
durante a abertura do Mundial, o veiculo ndo se utilizou de linguagem carregada para da
énfase ao episddio, limitando-se a apenas informar que a presidente foi xingada e vaiada
na capa. Isto evidencia que a retdrica populista pode existir acoplada a temas politicos ou
ndo. As vaias a presidente, por exemplo, permitiriam o uso de irbnico na matéria que
comumente foi abordado aos lances esportivos. Sobre esse assunto 0 maximo que o jornal
conseguiu alfinetar, ocorreu no dia 23 de junho por meio do titulo “Dilma ‘desfalca’ a
selecdo de Felipao” informando sobre a auséncia da presidente em jogo da sele¢cdo mesmo
em Brasilia na tentativa de evitar novas vaias. Mesmo como o titulo fantasia, sob esse
aspecto, o Extra se comportou de maneira formal.

Chama atencdo também a entrevista com 0 ex-jogador Romario dias apos a
derrota para a Alemanha. Temos aqui a figura de uma lideranca esportiva, bastante
midiatizada no passado, principalmente na Copa do Mundo de 1994 quando foi campedo.
Em 2014 ele era deputado federal pelo Estado do Rio de Janeiro e candidato ao Senado.
Na entrevista que teve como chamada “Romario: ‘Copa foi 0 maior roubo da histéria™
(Chamada de capa do dia 13 de julho de 2014), o ex-jogador critica veemente 0 governo
Dilma tendo com eixo o legado da Copa e comenta da carreira politica. A apari¢do deste
ex-jogador atuando como politico e falando sobre do futebol mostra que a retorica
jornalistica populista ao exaltar determinados personagens possibilitam que estes possam

futuramente, de fato, ocupar lugares de lideranga na sociedade.

Apontamentos finais

Percebemos no jornal Extra uma retdrica populista que tende personalizar o
jogador Neymar como lider e a criar uma politica de visibilidade dirigida as massas
(torcedores). Afinal faz parte do mercado popular vender para a maioria e do jornalismo
tabloide atender aos desejos da tirania da audiéncia. O futebol por si s6, com as arenas e
estadios, incorpora milhares de pessoas e com a transmissao televisiva o nimero apenas
cresce. E para mobilizar este tipo de publico que acreditamos que o jornal Extra utiliza
uma linguagem que vai muito além do popular. Por isso ha muitas expressdes e borddes
durante a cobertura que remetem a uma construcdo identitaria da selecdo. Se podemos
também entender o populismo como a ‘emog¢do’ na politica que manifesta pelas trocas

retoricas entre os envolvidos, ao analisar o futebol esta linguagem beira a agressividade.
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N&o compreendemos nesta andlise o populismo como pejorativo por estar
associado a politica das massas, pelo contrério, acreditamos que a proximidade com a
maioria, exige do jornal uma linguagem mais articulada, pensada em como falar de ‘gente
para gente’.

Acrescentamos nesta discussdo que a retorica populista, gerada dentro do campo
da comunicacdo politica, ndo é exclusiva ao campo politico propriamente dito. Ela pode
ser percebida na cobertura jornalistica, independentemente de estar associada ou ndo a
fatos politicos, justamente porque se trata de formas narrativas de apelo ao melodrama,
de vinculagdo com a emocéo ou mesmo de uma certa sensibilidade ao popular massivo.
Este tipo de estratégia comunicacdo, acreditamos que estd presente em boa parte do
jornalismo, porque este também se comporta como representante do ‘povo’ que questiona
valores e decisoes.

A cobertura do Extra constroi a identidade de uma selecdo que se da pelo afeto,
pela construgdo da empatia entre o lider e os liderados, por isso 0 uso da linguagem direta,
aberta e irdnica quando as decisdes ndo ocorrem como o planejado. Eleicdo e Copa sdo
competicOes, se na politica temos os borddes e as frases de efeito, no futebol conforme
demonstramos pelo uso de dezenas expressdes a situacdo nao € diferente. A formacédo do
inimigo também faz parte da retorica populista que aqui foi denegada aos adversarios do
time brasileiro, depois ao técnico e alguns jogadores e por fim para a Argentina. Ter um
inimigo em comum gera unidade. Consideramos a retdrica do Extra populista porque ela
defendeu explicitamente a selecdo brasileira até quando foi possivel, e mesmo com a
derrota, sustentou a imagem do lider Neymar como a parte dos fatos negativos ocorridos.

Confirmamos a suspeita de que o jornal poderia teve uma retérica populista diante
a cobertura esportiva do mundial, ndo seguindo o padrdo do grupo Globo a qual o
impresso esta inserido. Isto ocorre devido ao constante uso da linguagem figurada
(LACLAU, 2011), mas principalmente porque conforme Mazzoleni (2003) apontou, 0s
jornais tabloides apelam para o recursos visuais e linguagem dramética, o que ficou
perceptivel na cobertura do Extra. Desse modo podemos vislumbrar o populismo pela
midia (BOS E BRANTS 2014) independente do enquadramento politico.
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